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Nicht nur lGbernachten, sondern erleben: Das Urlaubskonzept von

IFA by Lopesan Hotels

Drei Fragen an Rogier van Zanten, neuer Regionaldirektor Deutschland und

Osterreich bei IFA by Lopesan Hotels

Frankfurt am Main / Schonefeld, 22.07.2026 -Urlaub bedeutet heute weit mehr als Erholung und
Komfort. Gaste mochten ihre freie Zeit bewusst gestalten, gemeinsame Erlebnisse sammeln und die
Besonderheiten ihres Reiseziels kennenlernen. Die Hotels sind dabei weit mehr als nur Unterkiinfte.
Sie sind ein wesentlicher Bestandteil des Reiseerlebnisses und tragen maligeblich zur Attraktivitat
einer Destination bei. IFA by Lopesan Hotels verbindet erstklassige Standorte in beliebten
Ferienregionen Deutschlands und Osterreichs mit vielfiltigen Freizeit-, Familien- und
Wellnessangeboten. So entstehen ganzheitliche Urlaubserlebnisse, bei denen Hotel und Destination

gleichermalRen zum Reiseanlass werden.

Herr van Zanten, viele Reisetrends fiir 2026 drehen sich um Erlebnisse statt klassische

Urlaubsangebote. Warum gewinnt das Thema ,,Experience” derzeit so stark an Bedeutung?

Als Teil der Lopesan Gruppe beobachten wir nicht nur regionale, sondern auch globale Trends. Urlaub
wird heute viel bewusster geplant und erlebt als noch vor wenigen Jahren. Es ist eine Investition in
gemeinsame Zeit, Erholung und vor allem persénliche Erlebnisse. Unsere Hotels schaffen den Rahmen
flir genau diese Momente mit durchdachten Angeboten, hoher Qualitdt und Komfort sowie
authentischen Urlaubserlebnissen. Am Ende sind es nicht die Zimmer oder die Hotelanlage allein, an
die sich Gaste erinnern, sondern die gemeinsamen Momente mit der Familie, auRergewdhnliche

Begegnungen, besondere kulinarische Erlebnisse oder an das Gefiihl, vollkommen abschalten zu
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kénnen. Genau diese Erinnerungen mochten wir schaffen. Denn echte Erlebnisse sind heute der

wichtigste Luxus im Tourismus.
Wie setzen die einzelnen IFA by Lopesan Hotels diesen Experience-Gedanken konkret um?

Besondere Urlaubserlebnisse entstehen dort, wo ein Hotel mehr bietet als eine Unterkunft. Deshalb
entwickeln wir unsere Hauser konsequent zu Erlebnisorten weiter, die den unterschiedlichen
Bedirfnissen unserer Gaste gerecht werden. Freizeit- und Wellnessangebote, moderne Gastronomie-
und Food- & Beverage-Konzepte sowie abwechslungsreiche  Unterhaltungs- und
Animationsprogramme greifen dabei ineinander und machen das Hotel zu einem zentralen Bestandteil

des Urlaubserlebnisses.

Wie dieses Konzept umgesetzt wird, zeigt beispielsweise das IFA Riigen Hotel & Ferienpark in Binz. Das
neu gestaltete Vitarium mit rund 3.000 Quadratmetern vereint Familien-, Freizeit-, Fitness- und
Wellnessangebote unter einem Dach und schafft einen wetterunabhangigen Treffpunkt fiir Gaste aller
Generationen. Auch im IFA Schéneck Hotel & Ferienpark stehen gemeinsame Erlebnisse fiir Familien
im Mittelpunkt, wahrend das IFA Graal-Miritz Hotel, Spa & Tagungen mit einem hochwertigen

Wellness- und Spa-Angebot gezielt Erholungssuchende anspricht.

Gleichzeitig investieren wir kontinuierlich in die Weiterentwicklung unserer Standorte. Ein aktuelles
Beispiel ist die Modernisierung des IFA Fehmarn Hotel & Ferien-Centrums direkt am Slidstrand. Mit
neu gestalteten offentlichen Bereichen, modernen Gastronomie- und F&B-Konzepten sowie
attraktiven Freizeit- und Aufenthaltsangeboten entsteht ein zukunftsorientiertes Urlaubskonzept, das
den besonderen Charakter des Standorts aufgreift und den Gasten ein ganzheitliches Urlaubserlebnis

bietet.
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Welche Rolle spielen authentische Destinationserlebnisse fiir die Zukunft des Reisens?

Eine sehr grofRe. Die Lage eines Hotels ist heute wichtiger denn je. Unsere Hauser befinden sich in
einigen der beliebtesten Ferienregionen Deutschlands — an der Ostsee, im Vogtland sowie im
Kleinwalsertal — und bieten den idealen Ausgangspunkt, um Natur, Kultur und Freizeitangebote der

jeweiligen Region zu entdecken.

Gleichzeitig beobachten wir, dass Gaste Destinationen immer authentischer erleben méchten. Deshalb
mochten wir die Zusammenarbeit mit regionalen Partnern kiinftig weiter ausbauen — beispielsweise
mit lokalen Produzenten, Ausflugsanbietern oder kulturellen Einrichtungen. So starken wir nicht nur
die regionale Wertschopfung, sondern fordern auch einen verantwortungsvollen Tourismus, der die
Besonderheiten einer Destination bewahrt und fir kiinftige Generationen erlebbar macht. Unser Ziel
ist es, die Identitat jeder Region noch starker in das Urlaubserlebnis einzubinden und unseren Gasten
einen Zugang zu lokalen Angeboten und echten Begegnungen zu ermdglichen. Wir sind Uberzeugt,
dass die Zukunft des Reisens in der Verbindung aus hochwertigem Hotelangebot, authentischen
Destinationserlebnissen und einem nachhaltigen Umgang mit den natirlichen und kulturellen

Ressourcen der jeweiligen Region liegt.

Weitere Informationen unter www.ifahotels.com.

Uber IFA by Lopesan Hotels

IFA by Lopesan Hotels ist Teil der Lopesan-Gruppe. Zur Marke gehoren derzeit sieben Hotels im 3- bis
4-Sterne-Plus-Segment in Deutschland und Osterreich. Jedes Haus verbindet seine einzigartige Lage
mit einem vielseitigen Hotelangebot und schafft eine eigene Ferienwelt, die Erholung, Aktivitat und

gemeinsame Erlebnisse in den Mittelpunkt stellt. GroRzligige Wellness- und Freizeitbereiche,
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familienfreundliche Angebote, vielfaltige Gastronomie sowie abwechslungsreiche Aktivitditen machen

die Hotels weit mehr als nur zu einem Ort zum Ubernachten — sie sind Destinationen fiir sich.

Die Hotels richten sich an Familien, Paare, aktive Best Ager, Wellnessgaste und Gruppenreisende.
Neben komfortablen Hotelzimmern bieten sie gerdumige Apartments, die Unabhangigkeit und
Flexibilitdit mit dem Service eines klassifizierten Hotels verbinden. Flexible Veranstaltungsflachen

schaffen zudem den passenden Rahmen fiir private Feiern, Tagungen und Events.

Mit der konsequenten Modernisierung und Weiterentwicklung ihres Hotelportfolios starkt IFA by
Lopesan Hotels die Positionierung der Marke in Deutschland und Osterreich. Getreu dem Markenclaim
»Wo wir sind, ist Urlaub.” stehen die Hauser fir Wohlfiihlorte, an denen Erholung, gemeinsame

Erlebnisse und unvergessliche Urlaubsmomente selbstverstandlich sind. www.ifahotels.com
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